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Prefacio

“SEO: Posicionamiento y Optimización de Sitios Web en Español”, presenta principios básicos y técnicas avanzadas para el posicionamiento de sitios web en buscadores como Google. A diferencia de otros libros de SEO, este libro se especializa en técnicas para sitios web escritos en español. Otros libros de SEO son una traducción con técnicas únicas para sitios web en inglés, con contenido muchas veces inservible para SEOs hispanohablantes.

 

Google es la puerta de entrada para lograr visitas en tu página de Internet. Las técnicas SEO se encargan de determinar cómo colocar tu puerta en Google para recibir visitas que te ayuden a lograr tus objetivos.

 

El libro aborda las técnicas principales para lograr el posicionamiento de tu sitio web en Google. Este libro es útil para dueños de negocio, desarrolladores de sitios web, SEOs, mercadólogos, comunicólogos, publicistas, programadores, diseñadores o cualquiera que tenga un sitio web.

 



Sobre el Autor

Para los principiantes, antes que nada, SEO se refiere a “Search Engine Optimization ” en Español  se conoce como Optimización para Motores de Búsqueda. 

 

Me he desarrollado como SEO desde el 2006. Comencé a trabajar como SEO porque quería desarrollar un negocio que me permitiera viajar y generar suficientes ingresos para vivir dónde quisiera. Fue una mujer quien me motivó a pensar en un oficio como este, ella visitó mi país en un programa de intercambio, nos enamoramos y después se regresó a su país natal.

 

No pude seguirla, pues no tenía los medios financieros suficientes. En mi frustración me puse a pensar en una profesión y negocio que me diera la libertad de ir a dónde quisiera para que no me volviera a pasar lo mismo.

 

Un negocio online y convertirme en SEO fueron la solución. Gracias a mi profesión pude continuar con mis estudios y lograr mis sueños. Hoy en día soy un exitoso empresario, SEO, ingeniero industrial, economista y enamorado. SEO me dio el sustento financiero para estudiar una carrera de ingeniería en una prestigiosa universidad en México, una maestría en economía en Holanda y mantener mi relación con una hermosa francesa que conocí en uno de mis viajes a España.

 

Al día de hoy soy dueño de 20 sitios web rentables…

 

En este libro les comparto mis conocimientos sobre posicionamiento web que he cultivado durante estos años.

 



 



 



I. Introducción

SEO se refiere a Search Engine Optimization, en español significa optimización de sitios web para motores de búsqueda. Esta actividad es básica para que un sitio web sea rentable. 

 

¿Para qué tener un sitio web si nadie va a encontrarlo o verlo?

 

Puedes tener un sitio web hermoso, pero si no sigues las prácticas de SEO o al menos los principios básicos, tu sitio no aparecerá en los motores de búsqueda. 

 

Los motores de búsqueda son las fuentes principales de visitas hacia los sitios web en todo el mundo. Si tu sitio no está en ellos, principalmente en Google, estarás perdiendo la fuente de visitas más importante del mundo hacia tu sitio.

 

SEO es una actividad que parece simple, y puede serlo, sin embargo toma tiempo y organización. Requiere conocimientos sobre tus clientes, tu industria, un poco de programación, sentido común y seguir algunas reglas que te enseñaré próximamente.

 



Intentaré ser lo más claro posible y darte mucha información de una manera concisa. 






¿Qué es Google? 

Google es un algoritmo de computación, que navega por todas las páginas de internet del mundo calificándolas y ordenándolas para que sus usuarios encuentren la información que buscan.

 

Google es un robot, creado por humanos, que califica y ordena la información para presentarla en sus resultados de búsqueda.

 

Creo que las dos definiciones anteriores dan una idea general de lo que es Google. Cabe destacar que Google es: 

 

* Un robot – Por lo que no tiene racionalidad y trabaja bajo ciertas reglas que los humanos estipulamos



 

* Creado por humanos – Por lo que no es una máquina perfecta, y su comportamiento está basado en principios lógicos creados por los humanos.



 

Las personas que trabajan diseñando y modificando las reglas con las que trabaja Google, han perfeccionado este robot con el paso de los años. Nuestra tarea como SEOs es suponer cuáles son las reglas estipuladas por los creadores de Google y los otros motores de búsqueda. 

 

El equipo de Google cuenta con un grupo de genios que han logrado crear la página de Internet más visitada y útil en el mundo.

 

Siendo SEO ¿Cómo sabemos las reglas creadas por este grupo de genios? 

 

1.Sentido común - con el cual ya sabemos partes del algoritmo



2.Experiencia - la cual encontrarás en ¡este libro!



3.Escuchando a Google (puedes suscribirte al canal de Google en Youtube o al blog de Google, ambos solo disponible en inglés) 



 



 



 



 



 



 



Para qué me sirve el SEO y este libro

La introducción nos ha dado una idea de la utilidad general de la función del SEO. Pero no quisiera dejarte con la impresión de que el SEO es solamente una herramienta que sirve para atraer visitas a tu sitio. SEO también es una forma de cuidar tu marca, rentabilizar tu negocio y monitorear tu imagen pública.

 

A continuación te voy a dar unos breves consejos de cómo te puede ayudar el SEO y te voy a explicar por qué.

 

¿Eres dueño de un negocio? – Imagina que contratas a una agencia de diseño y pagas mucho dinero para que elaboren tu sitio web. Después de algunos meses te entregan un sitio hermoso y quedas fascinado. Al pasar el tiempo te das cuenta que nadie entra a tu sitio de internet. Buscas el nombre de tu sitio en Google y no lo encuentras. La agencia de diseño te dice que la indexación de tu sitio toma tiempo, sin embargo, pasan varios meses y no pasa nada. Varios meses después tu sitio sigue sin obtener visitas. Pagaste mucho dinero por el sitio y para entonces ya perdiste mucho tiempo productivo.

 

Esto puede pasar, lo he visto en miles de sitos web de compañías gigantes con prestigiosas marcas y un presupuesto de publicidad gigante. Es importante que sepas que los diseñadores tradicionales y agencias de comunicación o mercadotecnia, en muchas situaciones son enemigos del SEO; en muchas otras son nuestros mejores amigos. 

 

Cuidado, si la empresa a la que vas a contratar no tiene un especialista en SEO, lo más seguro es que tu sitio web no funcione con toda su potencia. 

 

Este libro te puede ayudar a descubrir si la compañía que contrataste o el sitio web que estas desarrollando va a alcanzar los objetivos que te propusiste en un principio.

 

¿Te dedicas a la mercadotecnia, programación, diseño, publicidad o comunicación? – Un sitio web sirve como un canal de ventas o una carta de presentación para tus clientes. Ya sea que trabajes dentro de una empresa o en una agencia de comunicación o diseño web; tienes que saber los principios básicos de la optimización de sitios web para que tus campañas y sitios web logren sus objetivos.

 

Imagina que el departamento de mercadotecnia identifica una oportunidad de negocio expandiendo sus canales de venta mediante un sitio web. El departamento de publicidad en conjunto con el de comunicación hacen una campaña offline (no en internet) para atraer todas las visitas posibles al nuevo sitio. Y el departamento de diseño se encarga de elaborar un sitio con los requerimientos de cada uno de los departamentos. Luego el departamento de programación hace que funcione el sitio.

 

El elemento SEO puede servir de muchas maneras, por ejemplo, miles de personas no recordarán exactamente el nombre de tu sitio e intentarán buscarlo en Google, si no apareces en los resultados de búsqueda, olvida todos esos clientes sin memoria. Imagina que sí lo encuentran, pero Google en la descripción de tu sitio comunica un mensaje sin sentido o repulsivo. Y que el sitio de tu competencia, que si esta optimizado, aparece justo arriba del tuyo en los resultados de búsqueda. O que en los resultados, aparece un comentario negativo de tu producto o sitio de un cliente insatisfecho que publicó en un blog o foro.

 

Una de las funciones más comunes y útiles de los SEOs, en estos casos, es servir como un mediador. Cada uno de los departamentos dará especificaciones y requerimientos para el sitio. La tarea del SEO es coordinar la estructuración del sitio y equilibrar los requerimientos de cada uno de los departamentos para mantener una estructura y un desarrollo que armonice con las reglas principales de elaboración y desempeño de sitios web.

 

Este libro te ayudará a conocer las principales reglas de estructuración, análisis y productividad de sitios web. Así como las normas y limitantes que a cada una de estas profesiones puedan afectar y principalmente ayudar con el posicionamiento web.

 



 



Carta al lector

Estimado lector, en este libro voy a compartirte los conocimientos y experiencia que he obtenido durante cinco años como SEO. Los resultados de nuestro trabajo como SEOs, no solo depende de nosotros. Google ha expresado públicamente que lucha porque sus usuarios encuentren información en sitios de calidad, con mayor rapidez, cuando y donde lo necesiten. 

 

Crear un sitio web de calidad no es tarea única de los SEOs. Estos son algunos de los factores que determinan la calidad de un sitio:

 

•     Diseño – Un sitio gráficamente atractivo captura al usuario, aumentando el número de clics, disminuyendo el porcentaje de rebote y haciendo del sitio un lugar fácil para navegar. Los especialistas en esta área son los diseñadores gráficos y diseñadores web.



 

•     Programación y seguridad – Un sitio web bien programado funciona correctamente. Un sitio necesita seguridad contra hackers maliciosos.



 

•     Administradores de servidores – Ellos se encargan de verificar que el servidor donde está hospedado tu sitio web funcione correctamente y a la máxima potencia. También de hacer respaldos y proteger la información en caso de contingencias. Los especialistas en esta área son los administradores de servidores.



 

•     Mercadólogos – Ellos se encargan de identificar las necesidades de los usuarios en un mercado determinado y encontrar posibles productos que generen valor a esos clientes para después generar una utilidad. El SEO y la mercadotecnia están muy relacionadas, sin embargo, son actividades diferentes. Los mecadólogos deben de definir que producto vender a que personas. Los SEOs encargamos de que esas personas nos encuentren en los motores de búsqueda. 



 

•     Escritores y publicistas – Se encargan de informar a los usuarios sobre los posibles  beneficios que un producto o servicio les puede otorgar. Los especialistas en este tema son los correctores de estilo y los publicistas.



 

•     SEOs – Nos encargamos de hacer que nuestros sitios aparezcan en los motores de búsqueda, los motores de búsqueda se especializan en buscar sitios de calidad. Entonces, si la calidad del sitio depende de todos los factores anteriores, los SEOs debemos de asegurarnos de que todos los puntos anteriores funcionen bien.



 

Es imposible ser un especialista en todos los campos anteriores, sin embargo, buenos SEOs tienen que saber un poco de todo. No te asustes, no tienes que saber cómo arreglar todos los errores de programación o los diseños mal hechos de un sitio web. Sin embargo, si te recomiendo tener herramientas para evaluarlos.

 

Por otro lado, tanto la tecnología como el concepto de calidad evolucionan. Por ejemplo, hace menos de cinco años a nadie le interesaban las redes sociales hasta que nació Facebook y cambió todo. Hoy, el elemento social de un sitio web es uno de los criterios que los motores de búsqueda evalúan para determinar la calidad de un sitio web.

 

¿Cómo lograr que mi sitio web sea de calidad si depende de tantos factores y además el concepto de calidad en internet evoluciona con tanta velocidad?

 

La mejor solución que yo he encontrado para afrontar estos dos problemas ha sido ser parte de una comunidad en internet de trabajadores web. Hoy, tengo amigos que me pueden dar una opinión, recomendación o evaluación sobre algún tema que no conozca o que tenga dudas.

 

Al haber comprado este libro, haz ganado una invitación para ser mi amigo en las comunidades de hyperlinkbuilding.org o en forobeta.com. Sólo tienes que buscarme en los siguientes enlaces:

 

• http://www.hyperlinkbuilding.org/member.php/1-SEO-Español



 

•  http://forobeta.com/members/zero477.html



 

Mándame un mensaje que diga “Hola soy TUNOMBRE y sé que te gusta Harry Potter” y tan pronto vea tu mensaje te agregaré como mi amigo. Suena un poco extraño pero es una manera fácil de saber que haz comprador mi libro. 

 

Adicionalmente, estoy abierto a cualquier duda o comentario sobre el libro. Quiero ser un escritor que está cerca de sus lectores y no quiero que te quedes con ninguna duda. Quiero que te sientas completamente satisfecho y que saques mucho provecho de los conocimientos que te comparto.

 

¡Espero conocerte muy pronto porque sé que tengo mucho que aprender de ti!

 



 

Ahora sí, ¡comencemos!

 



II. Preparación para el Desarrollo de tu Sitio

Objetivos de tu sitio web

La optimización de sitios web tiene que ser diseñada  de acuerdo a los objetivos que tiene tu empresa  o tu organización. Es decir, primero tienes que definir cuáles son esos objetivos para después establecer cuál es el objetivo de tu sitio web. Solo después de completar estas tareas podrás iniciar un plan de optimización y desarrollo.

 

Por ejemplo, si yo tengo una empresa que vende manzanas, primero debo tener bien claro que el objetivo de la empresa es “vender manzanas”. Ya con este pensamiento, debemos de pensar cuál es el objetivo del sitio web. Un sitio web para una empresa que vende manzanas puede servir de distintas maneras. Por ejemplo:

 

* Como una carta de presentación o medio de contacto – Muchas personas solamente quieren que cuando alguien escriba en Google “Nombre de Empresa Ejemplo”, esa persona encuentre su sitio web para que después puedan contactarlo. En nuestro ejemplo, la empresa que vende manzanas, no quiere vender manzanas en su sitio web, solamente quiere mostrar su empresa. ¿No muchas personas compran manzanas por Internet o sí?



 

* Como un sitio de ventas online – En este caso el sitio tiene la intención de generar ventas. Por lo tanto, tenemos que desarrollar un sitio que las personas encuentren no solamente escribiendo “Nombre de Empresa Ejemplo” en Google, sino también escribiendo frases como “venta de manzanas”, “comprar manzanas en internet” o “comprar manzanas al mayoreo”. Tendremos que ser específicos en esto, pues no queremos que alguien que escriba en Google la palabra “manzanas” nos encuentre. Probablemente alguien que escribe solamente “manzanas” en Google sea un niño haciendo su tarea y no es el tipo de visitante que buscamos.  



 



	
Curiosidad: busca “comprar manzanas online” parece que no hay ningún sitio especializado en venta de manzanas online. Ahora escribe “buy apples online” (en inglés significa comprar manzanas online). Verás que hay algunos sitios que venden manzanas online, ¿igual es buen negocio no crees? Lo que quiero trasmitirte es que hay muchas oportunidades de negocio para SEO en español aún no explotadas. También verás que también hay algunas desventajas.   









 

Los sitios web y empresas pueden tener muchos objetivos distintos. Es muy importante tener bien definido esto desde el principio pues los esfuerzos de optimización y reestructuración de sitios web toman tiempo, y el tiempo es dinero. 

 

Te recomiendo ampliamente discutir, escribir y definir los objetivos de tu sitio web. Cuando discutas y definas estos objetivos, te recomiendo intentar responder las siguientes dos preguntas:

 

* ¿Quién debe visitar mi sitio web?



* ¿Qué quiero que hagan esas personas en mi sito web? 









Investigación y creación de palabras clave

Metafóricamente las palabras clave son las plazas en donde intentaremos colocar nuestra tienda. Nuestro trabajo como SEOs es hacer que las visitas que necesitan o pueden interesarse por nuestro sitio web nos encuentren. ¡Otro tipo de visitas no!

 

Nuestra tienda puede estar en una plaza llena de personas, sin embargo, las personas que van a esa plaza podrían no estar buscando lo que nosotros ofrecemos. Es mejor tener nuestra tienda en la plaza adecuada para generar ventas o conversiones. De nada nos sirve que millones de personas entren a nuestro sitio, si no nos van a generar dinero o ayudar a cumplir nuestros objetivos.

 

Las palabras clave son palabras o frases cortas con las cuáles los usuarios buscan en Google páginas de Internet con información o productos que desean. Nuestra misión es saber qué palabras clave van a generar el mayor número de visitas y el mejor tipo de visitas en nuestro sitio. Las mejores visitas son las que buscan lo que nosotros ofrecemos…

 

 ¿Cómo descubrir esas palabras clave?

 

La persona que debería saber mejor que nadie esas palabras clave, es el dueño del negocio o líder del proyecto web. En este caso creo que debes de ser tú, si tú, que estás leyendo este fabuloso e-book. Yo no puedo decirte cuáles son las mejores palabras clave porque no conozco el tema de tu sitio web, tu industria o tus productos, ni siquiera tus objetivos.

 

En el capítulo pasado hemos destacado la importancia de definir los objetivos de tu sitio web. Te recomiendo, juntarte con tu equipo de trabajo y hacer una sesión de lluvia de ideas sobre palabras clave. Trata de ser esquemático, y pensar en todo el proceso en el cuál tus visitas van a pasar, y lo que van a pensar, antes de generar una compra o conversión.

 

El siguiente diagrama te puede ayudar como fuente de generación de ideas.

 



 



 



 



 

Tu sitio puede tener miles de URLs, en el caso del diagrama anterior, la URL uno podría ser “Tienda de Ropa Online” y la URL dos “Compra Jeans Online”. Aunque el usuario llegue al mismo fin (comprar unos Jeans) mediante distintas palabras clave, Google dirigirá siempre a sus usuarios a lo que más se acerca a su búsqueda. Es decir, si alguien escribe en Google, “Compra Jeans Online” caerá en la URL dos del ejemplo anterior (comprar jeans online), jamás en la URL uno (te lo comento porque muchas personas pensarían: “¡Mejor hay que intentar que entren a nuestra página principal, así los usuarios pueden ver todos nuestros productos”. Esto nunca va a suceder y es un gran error.)

 

Resumiendo el proceso de generar palabras clave:

 

1.Escribe todas las palabras clave que se te ocurran a ti y a tu equipo en la sesión de lluvia de ideas 



2.Después haz una jerarquía de todas estas palabras clave, teniendo en mente tus objetivos siempre



3.Entra a https://adwords.google.com/select/ y prueba esas palabras clave para medir un poco su competencia y la cantidad de búsquedas que tienen.



 

La herramienta de Google https://adwords.google.com/select/ está diseñada para ayudar a los publicistas a hacer campañas online (este es un tema que veremos más adelante). Esta herramienta te da recomendaciones automáticamente de palabras clave similares que podrías usar. También te dice un estimado de búsquedas para una frase determinada. Por ejemplo, con esta herramienta puedes saber si te conviene más enfocar tus palabras clave a “pantalones de mezclilla” o “jeans”, ambas frases significan lo mismo, pero más personas utilizan una de las dos.

 

Otros libros te van a recomendar otros programas de investigación de palabras clave. En general, estos programas no sirven para palabras claves en español y cuestan. Yo te recomiendo utilizar https://adwords.google.com/select/, pero ten en mente que los estimados no te dicen estimaciones exactas.

 


Prepara tu sitio para medir resultados (Google Analytics)

Al final de este libro encontrarás una sección llamada “Medición de los Resultados de Mi Plan SEO”. Simplemente quiero resaltar que debes de tener una manera de medir resultados. Te recomiendo basar la medición de tus resultados en tus objetivos iniciales. 

 

¡No olvides tener una manera de analizar tus visitas y conversiones antes de iniciar con tu plan!

 

Yo te recomiendo utilizar Google Analytics pues es muy fácil instalarlo, es gratuito y es la herramienta más popular en el mundo de análisis de visitas. Para instalarlo ve a http://www.google.com/intl/es/analytics/, regístrate y sigue las instrucciones de instalación.

 




  III. Estructura Básica de una URL o Dirección en tu Sitio Web


  Una dirección URL es un lugar en tu sitio web. Es muy importante que entiendas esto porque  para los buscadores saber cuántos “lugares” tiene tu sitio web y que contiene cada “lugar”, es muy importante. Muchos sitios están mal diseñados y aunque parece que tienen muchas secciones sólo tienen una URL, y Google sólo podrá ver solamente una “sección”.


   


  Por ejemplo, el sitio web www.iubik.com tiene más de 6,000 URLs. La siguiente imagen muestra la URL de la página principal de este sitio marcada en azul.


   


  


   


  Otras urls de este sitio son:


   


  

    * http://www.iubik.com/paquetes-vacacionales.php
- Aquí el sitio te muestra opciones para comprar paquetes vacacionales


  


   


  

    * http://www.iubik.com/renta-de-autos-en-mexico.php - Aquí el sitio te muestra opciones de renta de autos en México.


  


   


  Google entonces podrá mostrar en sus resultados de búsqueda diferentes URLs hacia distintas partes de un mismo sitio.


   


  La mayoría de las URLs, están codificadas en un lenguaje de programación llamado HTML. Este formato de programación es el favorito de los buscadores. Sin embargo, tiene muchas limitantes, por lo que hay sitios web que utilizan otros lenguajes como apoyo, y otros casi no usan HTML, lo cual puede ser un gran error.


   


  Una URL está conformada por dos elementos principales:


   


  

    1.HEAD – En español significa cabeza. Esta sección contiene las especificaciones y códigos que los usuarios no pueden ver; pero que informan especificaciones sobre el funcionamiento de la URL a los exploradores (Internet Explorer, Firefox, Safari, Google Chrome, etc…). 


  


  

    2.BODY – Significa cuerpo en español. Esta sección contiene todo lo que si puede ver el usuario. 


  


   


  En HTML todos las instrucciones inician con “<InstrucciónEjemplo>” y terminan con “</instrucciónEjemplo>”. Es decir los caracteres “<  >” muestran el inicio de una instrucción y “</>” muestra el fin de una instrucción.


   


  Entonces en el código de tu URL siempre debes de tener los siguientes códigos:


   


  

    * <head> AQUÍ VA TODO EL CONTENIDO DE LA SECCIÓN HEAD </head>


  


   


  

    * <body> AQUÍ VA TODO EL CONTENIDO DE LA SECCIÓN BODY</body>


  


   


  Ambas secciones deben tener una estructura de información especial para ser amigables con Google. A continuación te voy a explicar los elementos principales de cada una de estas dos secciones.


   


  






HEAD

Dentro del HEAD de una URL podemos colocar información que nos ayuda a comunicarnos con Google y especificarle el tema de nuestra URL. 

 

Esta es la información más importante que NO PUEDE FALTAR EN NINGUNA URL de tu sitio web dentro del head y que tampoco debes DUPLICAR EN NINGUNA URL.

 

Título – La instrucción es “title”, por lo que siempre debe de estar el código: 

 

<title>UN TITULO EJEMPLO</title>

 

El título es uno de los elementos SEOs más importantes. ¿Porqué? El título describe el contenido de una URL en pocas palabras. También es la forma principal de llamar la atención de una visita en una página de resultados de búsquda de Google a tu sitio. El título le dice a los visitantes ¡HEY AQUÍ ESTA LO QUE BUSCAS DAME CLIC!

 

Description Tag – La instrucción es:

 

 <meta name="description" content="AQUÍ VA LO QUE TIENES QUE ESCRIBIR." />

 

Description tag en español significa “etiqueta de descripción”. La función de esta instrucción es decirle a Google de que se trata tu sitio en dos renglones. Y es lo que Google coloca en los resultados de búsqueda debajo de la URL. 

 

	


La imagen a continuación muestra la los elementos explicados previamente













 

Hay otros tags que puedes colocar en el HEAD de tu URL, que pueden ayudarte a decirle a Google de qué se trata tu sitio y generar visitas.

 

Los elementos anteriores SON LOS MÁS importantes, estos tags adicionales los explico brevemente:

 

1.<meta name="keywords" content="ESCRIBE FRASES AQUÍ SEPARADAS POR COMAS CON PALABRAS CLAVE"> - En esta tag insertarás las frases y palabras claves con las cuales crees que las visitas pueden encontrarte en Google. Es muy recomendable tener esta línea de código, sin embargo, no es muy importante para los buscadores 



2.<link rel="icon" href="favicon.ico" type="image/x-icon"/> - Esta tag indica dónde está alojada la imagen que aparecerá de tu sitio en el navegador











3.<meta name="Language" content="es" /> - Esta tag es para indicarle a Google el idioma de tu sitio, en este caso “es”, muestra que el contenido esta en español. 



4.<meta name="Author" content="NOMBRE DEL AUTOR DEL CONTENIDO DE ESTA URL" /> - Aquí podemos decirle a Google quién escribió o generó el contenido de tu URL.



5.<meta name="Owner" content="NOMBRE DEL DUEÑO DEL SITIO O EMPRESA" /> - Aquí ponemos quién es el dueño del sitio. Puede ser una persona, una organización o una empresa.



6.<meta name="Expires" content="never" /> - Esta etiqueta le dice a Google que el contenido de tu sitio NUNCA va a expirar. Si tu URL no existirá en alguna fecha determinada colócala en este tag sustituyendo la palabra “never” por la “FECHA DE EXPIRACIÓN”. El formato de fechas utilizable es este: tue, 01 Jun 2010 19:45:00 GMT Lamentablemente sólo está disponible en inglés.



7.<meta name="Distribution" content="global"/> - Esta tag sirve para decirle a Google las regiones o personas en el mundo a las que está dirigida tu URL. En este caso “global” significa que el contenido de la URL es apto para todo el mundo. Otras opciones son:



a.local – sólo para personas locales (cuidado, si tienes tu sitio o servidor en otra localidad, Google pensará que el contenido es para esa localidad, no en donde te encuentras) 



b.     IU – sólo para uso interno



8.<meta name="Rating" content="general"/> - En este caso le decimos a Google quién puede ver este contenido. Las opciones son:



a.general – para todo tipo de personas



b.     mature – para personas mayores



c.restricted – sólo para personas autorizadas



d.     14 years – sólo para mayores de 14 años



e.     safe for kids – adecuado para personas menores



 

Para más referencias sobre estas y otras tags entra a: http://www.metatags.org/. Lamentablemente la información está en inglés, si no sabes inglés, puedes copiar y pegar la información en el traductor de Google: http://translate.google.es/

 







BODY

Continuaremos con la siguiente parte de tu URL. El body es lo que puede ver la persona que visita tu página. Tienes que tener en cuenta, que lo que puede ver tu visitante, es muy diferente a lo que ve Google.

 

Por ejemplo, si en tu URL hay una hermosa imagen con mil palabras, tu visita verá una hermosa imagen con muchas palabras y texto. Sin embargo, Google no sabe leer palabras en imágenes, por lo que sólo verá una corta línea de código.

 

Entonces, tenemos que darle una estructura a tu URL que tus visitas adoren y que Google ame.

 

 Reglas generales:

 

* Google ama el contenido que puede leer. Codifica tu URL en un lenguaje amigable para los motores de búsqueda como HTML.



 

* Evita que tu sitio sea demasiado pesado.



 

* Utiliza una estructura ordenada



 

* ¡Utiliza contenido que Google pueda leer y que mejore lo que Google piensa como experiencia del usuario!



 







Codifica tu URL en un lenguaje amigable.

Es muy simple, Google no puede leer el contenido de sitios codificados en Javascript o las palabras dentro de las imágenes. Hay otros tipos de codificación que no puede leer. 

 

Cuando Google entre a investigar de que se trata tu sitio, no podrá descubrir nada, por lo que lo descartará y no lo agregará a sus resultados de búsqueda.

 

Para no complicar mucho este asunto. Simplemente entra a un simulador de spiders, hay muchos sitios web que ofrecen este servicio gratis y te mostrarán una simulación de cómo Google ve tu sitio de internet. Si en los resultados de la simulación, no aparece nada, tu sitio está mal codificado y es muy poco probable que obtenga buenos resultados en los resultados de búsqueda. 

 

Algunos simuladores que te recomiendo:

 

* http://www.webconfs.com/search-engine-spider-simulator.php



 

* http://www.webmaster-toolkit.com/search-engine-simulator.shtml



 

* http://www.websiteoptimization.com/services/analyze/



 







Evita que tu URL sea demasiado pesado

A Google no le gusta cuando un usuario entra a un sitio web en sus resultados de búsqueda, y que el sitio tarde mucho tiempo en abrir. Antes esto era un factor muy importante para Google, porque una página de internet podía tardar mucho tiempo en abrir, entonces el usuario se aburría y cerraba la pantalla o daba clic al botón de Atrás de su navegador. 

 

Hoy, el internet es mucho más rápido, y aunque este factor es menos importante, sigue siendo un determinante en los resultados de búsqueda. Intenta evitar el uso excesivo de imágenes, videos o scripts. También puedes intentar optimizar las imágenes para que no sean tan pesadas.

 

Una herramienta muy útil para aumentar la velocidad de tu sitio es Page Speed, que puede ser instalado mediante una aplicación llamada Fire Bug en Google Chrome o Firefox. 

 

Para descargar Page Speed entra a: http://code.google.com/intl/es-MX/speed/page-speed/. El programa está en inglés, lamentablemente si no sabes hablar inglés será un poco difícil usarlo, pero no es tan complejo y no hay tantas palabras. Te recomiendo intentar usarlo de todas maneras. Hay un botón en el centro del programa que dice “Analyze Performance”, abre una URL de tu sitio y da clic en ese gran botón central. Page Speed te dará una calificación automáticamente con oportunidades de mejorar tu sitio.

 




  





  Utiliza una estructura ordenada


  Imagina la primera plana de un periódico. Siempre encontrarás la noticia principal con una foto y letras grandes con la noticia más relevante del día. Abajo del título de esta noticia, encontrarás una pequeña explicación. En otras partes de la primera plana encontrarás títulos más pequeños con información de otras secciones del periódico u otras noticias.


   


  La primera plana del periódico tiene un orden, en el cuál la información más importante se encuentra en una posición más vistosa o con letras más grandes. Tu URL, tiene que ser igual, la información dentro de cada parte de tu sitio, debe de ordenarse bajo una jerarquía. Esta jerarquía la determina unos tags: h1, h2, h3, h4, h5 y h6 siendo h1 el de mayor importancia y h6 el de menor. Por ejemplo, si las palabras más importantes y título de mi URL es “Vender Manzanas Online”, entonces dentro del código debe de haber algo como esto:


   


  <h1>Vender Manzanas Online</h1>


   


  HTML te permite modificar el estilo de las palabras dentro de estos tags, eso quiere decir que  podemos tener un h2 (ejemplo: “<h2>Las Manzanas más Ricas del Mundo</h2>), en una posición más vistosa o con letras más grandes que un h1. Entonces para el usuario, lo que está dentro de h2 sería más importante o atractivo, pero para Google lo que está dentro del h1 es más importante. Es esencial saber esto porque podemos crear URLS preparadas para Google y para el usuario con esta técnica simultáneamente.


   


  Personalmente yo te recomiendo estructurar tus  URLs manteniendo una congruencia entre:


   


  

    * El título à con el h1


  


   


  

    * La description tag à con el h2


  


   


  


IV Generación de Contenido

¡Genera mucho contenido que Google pueda leer!

Una de las reglas principales y refranes más conocidos en el medio del SEO es “CONTENT RULES!” que significa: “¡El contenido manda!”.

 

El contenido manda porque entre más información valiosa Google piense que le das a sus usuarios, mejores serán tus resultados de búsqueda.

 

Los factores que Google usa para medir el valor de la información en tu sitio y URLs se resumen a continuación:

 

* Más información con más palabras clave – Entre más información exista en tu sitio con más palabras clave, mejor. Esto no significa que solamente debas copiar y pegar tus palabras clave mil veces en una URL. Pero si significa que debes generar la mayor cantidad de contenido posible y utilizar dentro de ese contenido lo más posible tus palabras clave.



 

* Tiempo en el sitio – Google puede saber cuánto tiempo gastan las visitas de tu sitio en tus URLs. Entre más tiempo mejor.



 

* Clics – Entre más clics den las visitas a enlaces dentro de tu sitio mejor



 

* Porcentaje de Rebote – Es el porcentaje de visitas que entran a tu sitio, lo ven, y dan clic al botón de atrás. Entre menos mejor.



 

Para saber más sobre estas estadísticas es necesario que instales un software o código de análisis de visitas como Google Analytics  (búscalo en Google como: “Google Analytics” para encontrarlo). 

 




  





  ¡No dejes que te copien y aprende a copiar contenido!


  Es de suma importancia para Google que tu sitio tenga mucho contenido y contenido original. Hay muchos lugares de donde puedes extraer contenido de Internet. Hay un término en optimización de sitios web conocido como “SEO rewriting”, que en español significa reescritura optimizada. El siguiente párrafo fue copiado de wikipedia:


   


  

    

      
        	
          “Es una de las frutas más cultivadas del mundo, así en 2005 se produjeron 55 millones de toneladas. De ellas, dos quintas partes fueron de China. Otros grandes productores son EE. UU., Turquía, Francia, Italia e Irán. “

        
      


    

  


  


   


  Regresando a nuestro ejemplo de sitio “Venta de Manzanas Online”, la reescritura optimizada podría ser así:


   


  

    

      
        	
          En nuestra tienda de venta de manzanas online se vende la fruta más cultivada del mundo. En el año 2005 se produjeron más de 55 millones de toneladas de esta deliciosa fruta. Toda la producción fue dividida entre China, Estados Unidos, Francia, Italia, Turquía e Irán.

          

        
      


    

  


  


   


  ¿Te das cuenta de la diferencia? El segundo párrafo contiene la misma información que el primero, solo que adaptada. Además, utilicé la palabra “venta de manzanas online” que puse en negritas, para darle más relevancia a la frase.


   


  Es muy fácil copiar y adaptar contenido de otros sitios, pero hay que hacerlo bien. Te recomiendo el siguiente enlace para que compruebes que tu contenido es original.


   


  http://copyscape.com/


   


  Nota: ¡Si copias tu tarea de Internet este enlace también te va a funcionar para burlar a los programas de detección de plagio! ¿Verdad que este libro es muy útil?


   


  


V. Estructura General del Sitio

Cuando creas un sitio, generalmente no vas a trabajar solo, por lo que es necesario tener una idea clara de la configuración y los caminos por los que tus visitas podrán navegar. 

 

Los enlaces internos son aquellos que van a conectar todas las URLs de tu sitio. Es recomendable que no exista ninguna URL hacia la cual no exista ningún enlace dentro de tu sitio. 

 

En lo personal, creo que la mejor forma de transmitir tu idea de configuración del sitio a tus compañeros y a ti mismo es mediante un mapa mental.

 

Un mapa mental es un diagrama que representa una idea. El siguiente mapa mental representa la estructura ideal de un sitio bien optimizado para Google.

 




El mapa mental representa jerárquicamente la estructura del sitio. Desde el inicio el usuario debe de ser capaz de llegar a todas las partes del sitio a no más de cuatro clics (de preferencia dos).

 

Las figuras con el área más grande son las que Google cree como más importantes. 

 

¿Cómo Google sabe que URL tiene más importancia? Estas son algunas formas con las cuales Google jerarquiza tu sitio:

 

1.Las bolas más grandes (o URLs), son las que tienen más enlaces internos dirigiéndose hacia ellas dentro de tu sitio



2.Las URLs más importantes son las que se encuentran guardadas o más cerca del directorio principal de tu sitio. Ejemplo: 



a.http://www.tusitio.com/seccion1.html  es más importante que



b.     http://www.tusitio.com/folder1/folder2/folder3/sección1.html  



3.Las URLs más importantes también tienen su nombre en carpetas



a.http://www.tusitio.com/seccion1.html




b.     http://www.tusitio.com/seccion1/muchasurls.html




4.La página de inicio o Index es considerada por default la página más importante de tu sitio.



 

Hay una URL de color rojo sin línea alguna en el diagrama que lo conecte con otra URL. ¡Esto es un error y no lo debes de hacer! También hay una URL de color verde que tiene una conexión al Inicio (o índice). Esto lo hice porque quiero ejemplificarte una de las funciones más importantes del index de tu sitio. Google piensa que tu index es la URL más importante de tu sitio, por lo tanto, tu index debe de tener enlaces a URLs muy importantes de tu sitio. 

 

Imaginemos que la URL verde contiene información sobre uno de tus productos estrella, al poner un link con las palabras “Nombre del Producto Estrella” en el índice hacia esta URL le estas indicando a Google que esta URL es importante y que la gente se dirige a ella mediante las palabras “Nombre del Producto Estrella”. 

 

El ejemplo anterior nos ayuda a entender la importante función de las palabras clave en los links internos de tu sitio. Un diseño óptimo de estructura de tu sitio y de tus URLs involucra una congruencia jerárquica entre las palabras clave y la importancia de tus secciones.

 

Simplificando las reglas:

 

* URLs más importantes deben de tener las palabras claves más importantes.



 

* URLs más importantes con palabras claves más importantes deben de tener el mayor número de enlaces internos apuntando hacia ellas.



 

* URLs más importantes con palabras claves más importantes deben de estar más cerca del folder raíz de tu sitio.



 

* URLs más importantes con palabras claves más importantes deben de estar al menor número de clics de tu índice  o página principal.



 

* Tus folders y urls deben de contener palabras clave.



 

¡IMPORTANTE! Los enlaces deben de contener palabras clave.

 



VII. Construcción de Enlaces Externos (Link Building)

Uno de los puntos más importantes para los resultados de búsqueda de Google es el Page Rank. Page Rank en español significa “Ranking del Sitio”. Page Rank es simplemente una calificación asignada por Google a tus URLs, las calificaciones van del 1 al 10. Hay muy pocas páginas en el mundo que tienen un 10, un ejemplo es Facebook.

 

¿Cómo determina Google la calificación de tu sitio? El factor más importante son el número de enlaces de otros sitios hacia tu sitio, la calidad de los enlaces y la calidad del sitio externo que enlaza hacia tu sitio.

 

Reglas resumidas de enlaces externos hacia tu sitio.

 

* Entre más mejor



 

* Entre mayor sea el Page Rank del sitio externo apuntando hacia tu sitio mejor



 

* Si el link externo hacia tu sitio contiene palabras clave mejor



 

* Es mejor que sean enlaces de diferentes sitios (es mejor mil enlaces externos de mil sitios distintos, que mil enlaces externos en un solo sitio).



 

* Es mejor que el enlace venga desde un sitio con contenido relacionado a la URL de destino



 

Uno de los trabajos más desgastantes de los SEOs es conseguir enlaces externos de calidad hacia nuestras URLs. Hay varios caminos para lograr que otros sitios web hagan links hacia nuestro sitio. Estos son algunos ejemplos:

 

1.Tener un sitio que le encante a todo el mundo. Entonces, esas personas enlazarán sus sitios al nuestro recomendándolo, comentando en chats, blogs y en todo los lugares que te puedas imaginar



2.Buscar y comprar los links (de directorios, blogs, etc…) 



3.Enviar artículos con enlaces hacia nuestro sitio web a otros sitios web para que los publiquen



4.Generar contenido en otros sitios web con enlaces hacia nuestro sitio como blogs o foros (no te pierdas la sección de hyperlinkbuilding.org a continuación)



 

La situación numero uno es la óptima, sin embargo, no es muy realista. Google cree que las personas somos los mejores jueces sobre la calidad de los sitios web, es por eso, que Google cree que cada link de otros sitios web hacia nuestra página de internet, son recomendaciones de otros humanos. Es un poco ilógico porque el enlace podría estar en un blog que habla de lo malo que es nuestro servicio y lo peligroso que es entrar a nuestro sitio. Las personas que lean la reseña pensarán “ese sitio es terrible jamás debo de entrar”, Google pensaría lo contrario. Además, muy probablemente nuestros clientes o visitas no son dueños de sitios de internet o personas que escriban en blogs o foros. Entonces, aunque nuestro sitio web sea excelente, no obtendremos enlaces externos.

 

¡El camino dos, tres y cuatro es el trabajo de los SEOs! en resumen nuestra tarea es: 

 

* Encontrar sitios que podrían estar interesados en poner links hacia nuestro sitio



 

* Enviar nuestro sitio hacia todos los directorios que podamos



 

* Comprar links que dirijan hacia nuestro sitio



 

* Enviar artículos a sitios que los publiquen con nuestros enlaces



 

* Encontrar blogs o foros que nos permitan publicar contenido con nuestros enlaces.



 

¿Cómo encontramos sitios dispuestos a poner links hacia nuestro sitio? Piensa hacia arriba, hacia abajo, y hacia los lados. Hacia arriba en tus proveedores, hacia abajo en tus clientes y hacia los lados en tu competencia. Ellos pueden tener sitios de internet y permitirnos colocar enlaces hacia nuestro sitio. Otros sitios pueden ser revistas o periódicos electrónicos del tema o industria.

 

¿Cuáles son los directorios a los que podemos enviar nuestro sitio? Hay miles, simplemente escribe en Google “agregar sitio” y miles de directorios aparecerán. Algunos de los más importantes en dónde debes de estar son:

 

•  DMOZ – Es el directorio más importante de sitios web en Internet. (www.dmoz.org)



•  Yahoo y Bing – Directorio y motor de búsqueda de Google



 

No dejes de enviar tu sitio a los últimos dos.

 

¿Cómo compro links hacia mi sitio web? Mi recomendación es entrar a www.forosbeta.com. Es un foro de SEOs, diseñadores, bloggers y programadores. ¡Lo mejor es que es para personas que hablan en español! En este foro, hay una sección de negocios en donde miles de bloggers venden reseñas y links en sus sitios. El costo de una reseña va de dos a cuatro dólares.

 

Para poder acceder a la sección de negocios de forosbeta.com, tienes que cumplir con algunos requerimientos del sitio (tiempo y participación).

 

Ten en cuenta que es mejor comprar links en blogs que tienen contenido relacionado al de tu sitio y alto Page Rank. También ten en cuenta que es mejor tener enlaces en varios sitios, que varios enlaces en un sitio.

 

¿A dónde envío mis artículos? Una página que te recomiendo es www.articuloz.com. Hay muchas más, sólo busca en Google “Enviar Artículos”.

 




  HyperLinkBuilding.org


  (Tema avanzado)


   


  En la página web www.hyperlinkbuilding.org encontrarás una herramienta que te ayuda a encontrar sitios web en los que puedes hacer comentarios con tus hipervínculos, mediante búsquedas avanzadas en Google.


   


  Muchos de los sitios web escritos en español, están construidos sobre plataformas en inglés, por lo que te recomiendo hacer búsquedas en ambas versiones de la herramienta:


   


  

    	www.hyperlinkbuilding.org - Búsqueda de sitios web escritos en español pero construidos sobre plataformas en inglés.


     


    	http://www.hyperlinkbuilding.org/es/inicio.php - Búsqueda de sitios web escritos en español construidos sobre plataformas en español.


     


  


  En este capítulo te mostraré cómo encontrar sitios web con contenido relacionado a tu sitio web, en donde se pueden hacer comentarios con tus hipervínculos. Te recomiendo no utilizar esta herramienta para hacer spam (insertar comentarios sin sentido, en páginas sin contenido relacionado). Enlaces que apuntan a su sitio web, en páginas web con contenidos no relacionados no son beneficiosos para su sitio web.

 Te sugiero comentar, sólo si tu comentario, agrega contenido valioso a la URL en donde estará tu comentario. Estos son los pasos que te sugiero seguir para construir enlaces de calidad en hyperlinkbuilding.org:




   


  

    	Piensa en las palabras clave que usted piensa que mostrarán sitios web con contenidos relacionados con la URL que quiere promocionar


     


    	Introduzca las palabras clave en la herramienta de creación de enlaces (www.hyperlinkbuilding.org)


     


    	Seleccione entre las diferentes opciones de búsqueda


     


  


  A continuación te describo las ventajas y desventajas de cada una de las opciones de búsqueda.


   


  Palabras clave en el título o en el contenido


   


  Esta opción le permite buscar páginas web  que tienen las palabras clave en el i) título de la URL o en el ii) el contenido de la URL. Por lo general, las consultas “Keywords en título" muestran páginas web  con contenido más relacionado a tus keywords. No obstante, las consultas “Keywords en contenido", por lo general mostrarán más resultados.


   


  Buscar en Google USA o en Google UK


   


  Esta opción le permite utilizar Google EE.UU. o el Reino Unido como los motores de búsqueda Google. Por lo general, los dos motores de búsqueda muestran resultados similares, pero no iguales. Esta opción te permite encontrar más sitios web, y geo-localizar tu búsqueda.


   


  Links en


   


  Es mejor tener hipervínculos apuntando hacia nuestras páginas web desde diferentes tipos de sitios web. Esta opción le permite dirigir su consulta a sitios web de diferentes tipos, en los que se pueden hacer comentarios con hipervínculos.


   


  (los siguientes consejos sólo están disponibles en el libro)


   


  Estos son algunos de los tipos de sitios que te recomiendo buscar:


   


  

    	Sitios con la terminaciones gov o gob - Estos sitios son únicamente adquiribles por gobiernos de diferentes países. Por lo tanto, si uno de estos sitios apunta hacia tus páginas web, Google pensará: “El gobierno de X recomienda este sitio web, entonces debe contener información oficial o valiosa.” No hay tantos sitios web de gobiernos que te permiten hacer comentarios, intenta utilizar varias opciones de búsqueda. Puedes segmentar tu búsqueda por sitios del gobierno de Estados Unidos (.gov), Argentina (gob.ar), España (gob.es), México (gob.mx) o de todos los países hispanohablantes (.gob).   Obviamente es mejor tener enlaces desde sitios web del país origen de tu sitio. Por ejemplo: si tu sitio web es de México, es mejor conseguir enlaces en sitios del gobierno de México (gob.mx).


     


    	Sitios con la terminación edu – Estos sitios sólo son adquiribles por instituciones educativas. Entonces, los motores de búsqueda asumen que los sitios educativos son serios. Por lo tanto, un enlace externo desde un sitio educativo hacia tu página web, es una buena señal para los motores de búsqueda de que tu sitio es bueno. 


     


  


  Sitios web escritos en


   


  Esta opción te permite buscar sitios web en diferentes idiomas


   


  Que son


   


  Esta opción te permite buscar URLs que han sido registradas recientemente por Google (nuevas) o que han sido registradas desde mucho tiempo (viejas).


   


  Personalmente, me gusta más encontrar páginas web viejas pues estas tienen generalmente más Page Rank, visitas e importancia para Google. Sin embargo, es mejor utilizar las dos opciones.


   


  

    	Repite el proceso de búsqueda tantas veces sea necesario.


     


  


  A veces, no es tan aparente cómo insertar sus enlaces en los comentarios. En mi experiencia, estas son las estrategias más comunes para insertar el enlace:


   


  

    • Como comentario - Muchos sitios web te pedirán que comentes con una identidad. Estos sitios web te darán algunas opciones como usar identidades de: Twitter, Facebook, Google o con una identidad abierta mediante un nombre y un sitio web. Utiliza la identidad abierta (Open ID) e ingresa en el campo del nombre tus palabras clave y en el sitio web la URL que promocionas.


  


   


  

    •  Añadir un comentario con una referencia a tu sitio web. Por ejemplo, en un sitio que habla de perros agresivos podrías añadir un comentario como este:


  


   


  Creo que los perros agresivos pueden convertirse en perros tranquilos con un buen amaestrador de perros. Echa un vistazo a este enlace: http://www.mienlaceejemplo.com y encuentra entrenadores de perros. 


   


  

    	Añadir un comentario con etiquetas html y su enlace - Esta es la mejor manera de añadir sus enlaces en los comentarios. En el siguiente ejemplo las palabras clave que utilizaré son “entrenador de perros”:


     


  


  Creo que los perros pueden llegar a ser perros tranquilos con un buen <a href="http://www.enlacejemplo.com" title="Entrenador de Perros">entrenador de perros</a>.


   


  


  Conclusión del capitulo


  Espero que utilices las herramientas y consejos que te he compartido en este capítulo. Recuerda que tu campaña de construcción de enlaces i) tiene que tener un objetivo meta y ii) tiene que ser medible.






   


  


   


  


   


  


   


  


VIII. Google Webmasters y los Sitemaps

Esta es una de las herramientas más populares utilizadas por los Webmasters y SEOs. Para acceder a webmasters, sólo debes de tener una cuenta en Google.

 

¡Es muy fácil y necesario tener una cuenta de Google si quieres ser un SEO! No cubriré este tema pues es demasiado simple. Abre una cuenta en www.gmail.com o en algún servicio de Google y tendrás tu cuenta.

 

Google Webmasters sirve como herramienta de análisis de tu sitio web, Google también te da algunos consejos simples para mejorar tus resultados en las búsquedas. Lo más importante, es que mediante Google Webmasters, puedes establecer una comunicación entre Google y tú.

 

Entrando en Google Webmasters, encontrarás del lado izquierdo, una barra de navegación con toda la información que tiene Google de tu sitio. Te recomiendo indagar un poco en todos estos enlaces.

 

Una de las partes más importantes de Google Webmasters, se despliega al dar clic en el botón “Información del sitio”. En esta pestaña, encontrarás un enlace que dice “sitemap”.

 

Un sitemap es un mapa de tu sitio web y es la forma más efectiva de enviar toda la información sobre tu sitio a Google.

 

¡Un sitemap es un documento en formato xml que contiene toda la información de tu sitio!

 

Elaborar un sitemap es una tarea muy laboriosa, pero te voy a enseñar a hacer un sitemap profesional en tan solo unos segundos gratuitamente. 

 

Simplemente entra a http://www.auditmypc.com/xml-sitemap.asp. Este sitio de internet es una herramienta gratuita para elaborar sitemaps.

 

En la parte superior verás varios botones, únicamente necesitaremos los botones de “Settings” y “Sitemap”.

 

La herramienta automáticamente abre en la sección de “Settings”. Estos son los pasos a seguir para elaborar un sitemap profesional con la herramienta.

 

1.Únicamente debes de ingresar en el espacio donde dice URL, la dirección de tu sitio de internet. (http://www.tusitiodeinternet.com)



2.Hasta abajo del lado izquierdo hay un botón con un triángulo verde (botón de play o inicio), ¡dale clic!



3.Da clic en la barra superior de navegación al botón “Sitemap”



4.Espera unos minutos o segundos a que la herramienta analice tu sitio



 

Cuando termine de analizar tu sitio, verás en tu pantalla algo similar a esta imagen al dar clic en la pestaña “Sitemap”:

 



 

Te explico las columnas importantes y para qué sirven:



 

*Title – Te sirve para verificar que todas tus URLs con contenido tengan un título. Recuerda que todas deben de tener un título congruente con el contenido de tu sitio y las palabras clave.



 

*Level – Significa en número de folders en el cual se encuentran las URLs. Intenta que el número máximo sea 3 y que las URLs importantes estén en el nivel 1.



 

*In-I y Out-I – La columna de In-I indica el número de enlaces hacia esa URL dentro de tu sitio. Las URLs más importantes deben de tener más enlaces. Out-I es el número de enlaces hacia otras partes de tu sitio dentro de esa URL.



 

*Change fr. – Utiliza este espacio para decirle a Google la frecuencia con la que cambia esa URL.



 

*Priority – Es la importancia de esa URL en tu sitio. Las URL más importantes deben de llevar el número 1 y las menos importantes 0.1. Las URLs más importantes son las que esperas que atraigan más visitas. 



 





5.Una vez que hayas terminado de llenar tu tablita da clic en el botón Export en la parte superior izquierda  y luego en SITEMAP XML



6.Guarda en la carpeta principal de tu sitio de internet el archivo súbelo a la red.





Ya con tu sitemap elaborado, es muy fácil enviárselo a Google, simplemente da clic en el botón de “Sitemap” en Google Webmasters y después en “Enviar un Sitemap”, sigue las instrucciones y listo. 



Nota: Uno de los errores que probablemente detectará Google Webmasters en tu sitio, es la repetición de títulos y etiquetas de descripción. Es muy común porque para Google son URLs distintas http://tusitio.com, http://www.tusitio.com o http://www.tusitio.com/index.html. Para el navegador y tus visitas estas tres URLs son la misma, pero para Google son tres. Para arreglar esto utiliza la siguiente etiqueta en el HEAD de tu URL para indicar a Google que es la misma URL.



<link rel="canonical" href="http://www.tusitio.com" />

 



IX. Adwords

Mediante una subasta, Google cobra por aparecer en los primeros lugares o en la parte derecha de los resultados de búsqueda. Google Adwords es una forma de atraer visitas a tu sitio inmediatamente si lo utilizas de forma correcta.

 

En este capítulo te mostraré los principios del programa Google Adwords y algunos consejos sobre buenas prácticas para mejorar el número de clics y de conversiones que recibas de tus anuncios.

 

Dentro de los recuadros rojos de la siguiente impresión de pantalla, se encuentran los resultados de búsqueda patrocinados para la palabra “renta de autos” en Google. Las compañías que están ahí pagan a Google cada vez que alguien da clic en sus anuncios. Entre más arriba y al centro estén los anuncios más cuesta cada clic. En la parte verde se encuentran los resultados de búsqueda orgánica, ellos no pagan a Google por los clics. 

 



 

La estructura básica de tu anuncio en adwords consta de:

 

*Un título



 

*Una URL representativa



 

*Una o dos líneas de texto promocionales.



 

El título aparece azul con letras grandes en los resultados de búsqueda, y es la forma de atraer la atención del usuario. Después de atraer la atención del usuario con el título; las siguientes líneas serán leídas por este. Esta es tu oportunidad para convencerlo de dar clic a tu anuncio.

 

La siguiente imagen es un ejemplo de estructura de un anuncio para la búsqueda “renta de autos en Guadalajara”.

 



 

Las reglas generales para un anuncio efectivo de Adwords son:

 

•  Utiliza palabras clave en el título (de preferencia) o en el mensaje



•  Piensa en un mensaje que convenza sólo a las personas que quieres que visiten tu sitio a dar clic



•  Piensa en lo que quieres que haga tu visita después de dar clic, y prepara tu sitio para recibir esa visita.



 

¡Perfecto! Entonces vamos a entrar a Google Adwords!

 

Para iniciar una cuenta de adwords entra a: https://adwords.google.es/ y sigue las instrucciones.

 

Ya adentro de adwords encontrarás una barra de navegación como esta:

 



 

1.Página Principal – Simplemente despliega un resumen general de tu actividad de Adwords



2.Campañas – Es en donde puedes crear campañas de publicidad 



3.Oportunidades – Aquí Google te envía mensajes de consejos generales para incrementar el rendimiento de tus campañas de publicidad 



4.Informes y herramientas – Aquí hay varias opciones muy útiles como:



a.Google Analytics – Una herramienta muy poderosa que puedes conectar con tu cuenta de Adwords 



b.     Optimizador de sitios web – Sirve para hacer experimentos y comparar URLs. Con esto puedes descubrir que diseño o estructura genera más conversiones



c.Estimador de tráfico – Puedes utilizarlo para estimar el número de clics y el costo de los clics (las estimaciones no son muy exactas)



5.Facturación – Aquí puedes ver tus facturas y tus pagos pendientes



6.Mi cuenta – Aquí puedes ver los datos generales de tu cuenta.



 












 

Crear una campaña de publicidad en Adwords

Para crear una campaña tienes que entrar a tu cuenta de Adwords en la pestaña de Campañas. Ahí encontrarás un botón que dice “Crear Campaña”. 

 

La siguiente imagen muestra dónde se encuentra el botón para crear una campaña (con una flecha azul) y la barra de navegación con la información más importante de tus campañas (con una flecha morada).

 



 

Cada campaña consta de los siguientes elementos

 

1.Grupo de Anuncios – Cada campaña puede tener varios grupos de anuncios. Yo te recomiendo pensar cuidadosamente el nombre de tus campañas para tener una estructura ordenada de tu publicidad. Una forma de categorizar tus campañas es por producto o localización. Por ejemplo, yo podría tener dos campañas publicitaras para:



a.Una tienda de autos – Dentro de esta campaña podría tener varios anuncios, por ejemplo: autos de Lujo, autos en renta, partes de autos, etc…



b.     Una tienda de autos en Jamaica – Dentro de esta campaña podría tener los mismos anuncios que en el ejemplo anterior, pero dirigidos al mercado jamaiquino. 



c.Una tienda de cosméticos – Aquí podría tener anuncios sobre productos como: lápiz labiales, maquillajes, etc….



2.Configuración – En esta sección puedes determinar:



a.Ubicación – En dónde quieres que aparezcan tus anuncios geográficamente



b.     Idioma – En qué idiomas salen tus anuncios



c.Dispositivos – Elegir si tus anuncios saldrán en computadoras, en teléfonos móviles o en los dos



d.     Presupuesto – Es la cantidad de dinero máxima que estas dispuesto a gastar en un anuncio determinado



e.     Programación del anuncio – Determina las horas del día en las que tus anuncios saldrán en los resultados de búsqueda (muy útil si tu tienda sólo abre en un momento determinado del día)



3.Palabras Clave – Los anuncios en tus campañas aparecerán cuando alguien en Google busque ciertas palabras clave. Puedes elegir con qué palabras clave quieres que aparezcan tus anuncios. Piensa bien las palabras clave que te van a ayudar a alcanzar los objetivos de tu campaña y en la congruencia entre tu anuncio y tu sitio web.



4.Redes – Hay dos tipos de redes en las que aparecen los anuncios de Google Adwords



a.Red display – Anuncios aleatorios en páginas de internet afiliadas al programa Adsense de Google. 



b.     Resultados de búsqueda – En general es mucho más efectivo, con esta opción tus anuncios solo salen en los resultados de búsqueda de Google. Mi consejo es utilizar únicamente esta opción si quieres generar conversiones a un corto plazo o inmediatamente. La red display es eficiente cuando es utilizada para hacer branding (presencia de marca)   



5.Extensiones de Anuncios – Puedes agregar extensiones a tus anuncios en los resultados de búsqueda. Las extensiones son tu dirección, teléfono y fotos de tus productos.



6.Dimensiones -  Te muestra un informe de tus campañas.



 

Con la siguiente imagen puedes entender más fácilmente la jerarquía de las campañas, anuncios y palabras clave en adwords.

 



 

Si has entendido todos los conceptos anteriores estás listo para crear una campaña publicitaria en Adwords. Simplemente da clic en el botón de Nueva Campaña (que te mostré anteriormente) y sigue las instrucciones.

 

¡Consejo! Las estimaciones de Adwords no son precisas. La mejor forma de hacer una campaña es a prueba y error. Yo te recomiendo iniciar con una oferta por clic  baja (más de 10 centavos de dólar por clic) y aumentarla cada día hasta conseguir la posición y la cantidad de clics que requieres.

 



X. Medición de los Resultados de mi Plan SEO

Esta es una de las partes más importantes y difíciles para los SEOs. Hay muchas maneras de medir el éxito de tus proyectos de optimización, algunos ejemplos pueden ser:

 

*Número de visitas 



 

*Número de clics



 

*Conversiones



 

*Ranking de URLs



 

*Incremento de ventas



 

Es importante que esta medición se base en los objetivos iniciales de tu plan de optimización. Una de las herramientas más populares y útiles de análisis y estadísticas de sitios web es Google Analytics.

 

Creo que en estos momentos ya debes de tener tu cuenta de Google. Simplemente entra a Google Analytics en esta dirección www.google.com/analytics/ y sigue las instrucciones para generar tu cuenta.

 

Utiliza indicadores representativos del éxito de tus campañas SEO. Ten en cuenta que si el objetivo de tu empresa es aumentar las ventas, otros departamentos pueden hacer campañas publicitarias simultáneamente a tu campaña SEO. Entonces, tienes que encontrar la forma de distinguir las ventas que fueron logradas por tu campaña SEO.  

 



Google Analytics

Google Analytics es un poderoso complemento y una herramienta básica para casi todos los sitios web. 

 

¡Lo mejor de todo es que es gratuito!

 

El siguiente párrafo es muy parecido a la descripción oficial del software.

 

“Google Analytics es una solución de analítica para sitios web que proporciona información sobre el tráfico de visitas.  Ahora, gracias a unas funciones potentes, flexibles y fáciles de usar, podrá ver y analizar el tráfico desde una perspectiva totalmente distinta. Google Analytics le ayudará a diseñar anuncios más orientados, a mejorar sus iniciativas de marketing y a crear sitios web que generen más conversiones.”

 

Google Analytics  mucho más que una herramienta para SEO, es una solución de análisis de mercadotecnia. Este software es capaz de analizar tus visitas de miles de formas, por lo que en este capítulo te voy a mostrar únicamente las funcionalidades que han sido para mí las más útiles. Quiero remarcarte que el provecho obtenido de las métricas, es completamente dependiente de tu proyecto SEO, de tu conocimiento del mercado objetivo y de tus habilidades analíticas. 

 

Instalación

Es muy simple instalar Google Analytics en tu sitio web por lo que no voy a entrar en detalles. Simplemente entra a http://www.google.com/intl/es/analytics/ con tu cuenta de Google (o creando una) y sigue las instrucciones.

 

Básicamente lo único que tienes que hacer es copear un código en la parte del HEAD de todas tus URLs. 

 

Pantalla General


Google lanzó una nueva versión de presentación de Google Analytics. Esta versión es muy parecida a la anterior, sin embargo, tiene algunas funcionalidades nuevas. Si esta es tu primera vez en Google Analytics, te aconsejo utilizar la versión nueva. En este capítulo voy a utilizar la última versión de Google Analytics (si usas la versión anterior no hay ningún problema).

 



 

La imagen anterior es una impresión de pantalla de la cuenta de Google Analytics de un sitio web. Hay cuatro elementos principales:

 

	La barra de navegación lateral a la izquierda (señalada con un uno y una flecha) – En esta barra puedes seleccionar entre varios criterios de segmentación de tus usuarios y pedirle a Google Analyitics que despliegue información sobre el tráfico de tu sitio. Te recomiendo experimentar por tu cuenta pichando en cada una de las opciones disponibles.

 

	 La barra de navegación superior (señalada con un dos y una flecha) – Esta barra tiene tres funcionalidades:

 

	Segmentos avanzados – Esta opción hace que Google Analytics depliegue las métricas de uno o de varios tipos de visitas. Por default se muestra el segmente de “Todas las Visitas”. Nuevamente te recomiendo sensibilizarte observando y pichando en todas las opciones disponibles.

 

	Exportar – Esta opción simplemente te permite exportar a otros formatos los informes que generes.

 

	Añadir a Panel – Esta opción te permite presentar en la pantalla inicial de tu cuenta de Google Analytics tus métricas preferidas. 

 



	El elemento tiempo (señalado con un tres y una flecha) –  Este pequeño recuadro es muy importante pues te permite ver las métricas de tus visitas a través del tiempo. Una función no tan visible es la opción de “Comparar con datos anteriores” (simplemente picha en las fechas, marca la opción de “Comparar con datos anteriores” y selecciona las fechas). Ten cuidado en no comparar peras con manzanas. Por ejemplo, en muchos casos no tiene sentido comparar los datos de visitas de diciembre con los de enero porque en diciembre muchas personas están de vacaciones. Generalmente los periodos de vacaciones tienen un efecto relevante en las visitas. 

 





 

	El despliegue de resultados (señalado con un cuatro) – En el centro de la pantalla verás el despliegue de resultados. Este dependerá de las opciones que hayas seleccionado en la 1) barra lateral izquierda, 2) los segmentos avanzados en la barra superior y 3) en el tiempo.

 



La mejor forma de aprender a explotar la información en Google Analyics es jugando con los elementos anteriormente descritos. Antes de pasar a la siguiente sección de este capítulo, te recomiendo tomarte un tiempo de práctica autodidáctica. 

 

Alguna Información Relevante de Google Analytics

 

Fuentes de Tráfico Orgánico 

 

Para ver este despliegue de resultados picha en la barra izquierda:

 



Fuentes de tráfico >> Fuentes >> Orgánico

 

Esta sección de información es sumamente importante pues representa el tráfico que ingresa a tu sitio gratuitamente por medio de Google. Los resultados y objetivos de tu plan SEO deben de verse reflejados en esta sección de Google Analytics.

 

Esta sección  te ayuda a contestar las siguientes preguntas 

 

	¿Qué están buscando las personas que entran a mi sitio?

 

	¿Las búsquedas me pueden generar un ingreso?

 

	¿Lo que mis visitas buscan y lo que mi sitio ofrece tiene sentido?

 



Muchas de las palabras clave de entrada a tu sitio probablemente nunca las imaginaste. También puedes encontrar áreas de oportunidad analizando estas palabras clave.

 

Páginas más Visitadas de tu Sitio


 

Para ver este despliegue de resultados picha en la barra izquierda:

 

Contenido  >> Contenido del Sitio >> Páginas

 

Esta sección te muestra las páginas más visitadas de tu sitio. Es muy probable que las páginas más visitadas tengan alguna relación con las palabras clave más importantes de tu sitio. En el despliegue de resultados verás dos métricas importantes.

 

	Promedio de tiempo en la página – Más tiempo promedio es mejor para el posicionamiento de tus URLs. Si un usuario pasa mucho tiempo en tu página, entonces Google pensará: “El usuario está muy contento viendo el contenido de esta página, entonces esta palabra clave es ideal para la URL”

 

	Porcentaje de Rebote – Este es el porcentaje de visitas a una página determinada, que abandonó el sitio desde la página de acceso, sin navegar en otras páginas o sin realizar ninguna acción medible. Es decir, porcentaje de visitas que entraron a una URL de tu sitio y dieron clic en atrás o cerraron el navegador. Entre menor sea el porcentaje de rebote mejor para la optimización. Google asume que los usuarios “no rebotan” porque encontraron lo que buscan.

 





 

Optimización en Buscadores (sólo nueva versión de Google Analytics)

 

Para ver este despliegue de resultados picha en la barra izquierda:

 

Fuentes de Tráfico  >> Optimizador en Buscadores

 

Esta sección muestra simplemente algunos datos relevantes de optimización en buscadores, sobre todo la parte de consultas. Ahí encontrarás el número de impresiones para una búsqueda determinada y la posición promedio de tu sitio en los resultados de búsqueda. 

 

Este es un libro de optimización de sitios web, no de métricas de sitios web. Puedes llevar la profundidad del análisis de las métricas hasta donde creas que sea necesario. Hay muchas funcionalidades más de Google Analytics que te pueden ser útiles que no voy a mencionar en este capítulo.

 



 



 



XI. Algunos Temas más Avanzados

Validación de tu Sitio W3

Muchos de los servicios profesionales SEO ofrecen validar tu sitio en http://validator.w3.org. Validar tu sitio es una manera de:

 

	Hacer una depuración de tu código: Aunque tu sitio tenga una buena apariencia en la web, esto no significa que esté bien codificado, y Google lo sabe. Los navegadores actuales hacen un trabajo magnífico descifrando código mal construido o incompleto, sin embargo, los resultados no se verán iguales en todos los navegadores siempre.

 

	Hacer un control de calidad a prueba del futuro: El buen trabajo de hoy, no garantiza que va a funcionar mañana. Si tu código no está perfectamente codificado, es más probable que actualizaciones de los navegadores afecten la apariencia de tus URLs. La validación es una manera sencilla de comprobar si una página se construye de acuerdo a los estándares web, y ofrece una de las garantías más fiables en que futuras actualizaciones de navegadores no afectarán tu sitio.

 

	La validación facilita el mantenimiento – Es más fácil que la codificación de tu sitio reciba mantenimiento si utilizas un lenguaje de codificación común, simplemente porque otros programadores entenderán tus códigos más fácilmente.

 

	La validación enseña buenas prácticas – Validar tus URLs te mostrará errores comunes de codificación en tus sitios web.

 

	La validación es un signo de profesionalidad – Un buen código muestra que el creador del sitio es un profesional experimentado.

 



Google sabe  todo lo anterior, por esta razón la validación W3 es una buena práctica SEO. Simplemente ingresa a http://validator.w3.org e ingresa tus URLs para encontrar errors. Lamentablemente el validador únicamente está disponible en inglés, puedes copear y pegar los errores en el traductor de Google (http://translate.google.com/) para traducirlos al español. 

 



 








Notas Finales

 

Espero este libro haya sido de tu agrado y te ayude a cumplir tus metas. Agradeceré cualquier comentario o sugerencia a mi correo electrónico personal.

 

zero477@hotmail.com

 

Si tienes alguna duda o crees que faltó profundidad en algún tema, no dudes en escribirme.
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